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1	 Sie hören nun einen Beitrag über das Reisen, wenn man Veganer ist. 
Kreuzen Sie bei den folgenden Sätzen an, ob sie richtig, falsch oder 
nicht im Hörtext sind.

		  Richtig	 Falsch	 Nicht im
				    Hörtext

	 (a)	 In Deutschland gibt es ungefähr
		  66 000 Veganer.	 	  	 	 [1]

	 (b)	 Der Schutz der Tiere ist ihnen
		  sehr wichtig.	 	  	 	 [1]

	 (c)	 Veganer lieben natürliche Produkte
		  wie Daunenkopfkissen oder Ledersofa.	 	  	 	 [1]

	 (d)	 Immer weniger Reiseagenturen haben
		  besondere Angebote für Veganer.	 	  	 	 [1]

	 (e)	 Veganer bringen immer ihr eigenes
		  Shampoo mit.	 	  	 	 [1]

	 (f)	 Die osteuropäische Küche ist
		  meist fleischlos.	 	  	 	 [1]

	 (g)	 Heutzutage reisen die meisten
		  Touristen nach Asien.	 	  	 	 [1]

	 (h)	 London steht an fünfter Stelle der
		  veganerfreundlichsten Städte.	 	  	 	 [1]

	 (i)	 Veganes Essen im Flugzeug ist nicht
		  immer gratis.	 	  	 	 [1]

	 (j)	 In Zukunft wird es auch Skireisen für
		  Veganer geben.	 	  	 	 [1]
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2	 Hören Sie nun dieses Interview mit der Wiener Mode-Bloggerin  
Nunu Kaller darüber, wie sie vom Shopaholic zur kritischen 
Konsumentin wurde. Beantworten Sie die folgenden Fragen  
auf Deutsch.

	 (a)	 Was bemerkte Nunu Kaller oft, als sie früher in ihren  
Kleiderschrank schaute?

________________________________________________________

________________________________________________________

______________________________________________________  [2]

	 (b)	 Inwiefern war die Beziehung zu ihrem Freund ein Grund für ihre 
Entscheidung, ein Jahr lang keine neue Kleidung zu kaufen?

________________________________________________________

________________________________________________________

________________________________________________________

______________________________________________________  [3]

	 (c)	 Wie hatte Nunus Kaufsucht damals begonnen?

________________________________________________________

________________________________________________________

______________________________________________________  [2]

	 (d)	 Welche negativen Folgen der Kaufsucht hat sie selbst nicht erfahren?

________________________________________________________

______________________________________________________  [1]

	 (e)	 Wie hat Nunu es geschafft, sich gut anzuziehen, ohne neue Kleider  
zu kaufen?

________________________________________________________

________________________________________________________

______________________________________________________  [2]
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	 (f)	 Warum hatte sie einmal einen Rückfall und wollte wieder einkaufen?

________________________________________________________

________________________________________________________

______________________________________________________  [2]

	 (g)	 Wie hat sich Nunus Verhalten nach dem einkaufsfreien Jahr verändert?

________________________________________________________

________________________________________________________

________________________________________________________

________________________________________________________

______________________________________________________  [4]

	 (h)	 Warum ändern nicht mehr Leute ihr Kaufverhalten – trotz ethischer 
Bedenken und trotz erheblicher Umweltprobleme?

________________________________________________________

________________________________________________________

______________________________________________________  [2]

	 (i)	 Was kritisieren viele junge Leute an ökologischer Kleidung, und bei 
welchen Produkten ist das besonders der Fall?

________________________________________________________

________________________________________________________

______________________________________________________  [2]
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